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Landscape complexity perception and representation in a viticultural designation of the Loire Valley (France): a cultural ecosystem service?

Comment le paysage influencet-il l'achat du vin et l'intérêt touristique?

Comment les viticulteurs représentent-ils le paysage dans leur communication commerciale ?

Le paysage: une ressource alimentaire et un ensemble d'habitats pour des organismes à l'origine de services écosystémiques

Complexité du paysage (composition et arrangement des éléments le composant)

Richesse et abondance en pollinisateurs (Potts et al., 2002) Richesse et abondance d'auxiliaires de culture (Caprio et al., 2015) La gestion des inter-rangs dans les parcelles de vignes peut modifier le paysage et influencer la fourniture de services écosystémiques.

Habitat et ressource alimentaire pour des organismes fournissant des services écosystémiques

Réduction de l'érosion

Fertilité et stabilité des sols

Séquestration de carbone

Effet de la diversité du paysage et de l'intensité de gestion sur la richesse de la végétation dans l'inter-rang 
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Effet de l'intensité de gestion de l'inter-rang sur l'abondance en vers de terre
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Wine ( 14) Aesthetic ( 7) Fruit ( 4) Conviviality ( 1)

Craftwork ( 1) Aesthetic (1)

  l'intensité de gestion et de la diversité de l'occupation des sols (GLM, loi de quasi Poisson, p<0.001, pas d'effet d'interaction) des Coteaux du Layon, un terroir et une appellation angevins (d'après Agreste 2010)

  Photographies

  significatif de l'intensité de gestion (GLM, loi de Poisson, p<0.05, pas d'effet selon les indices paysagers et pas d'interaction) Intensité faible Intensité élevéeInfluence de la gestion de l'inter-rang et du linéaire total de lisière par fenêtre paysagère sur la richesse générique des dans la fenêtre paysagère (km)Effet significatif de l'intensité de gestion et des lisières en cas de sols nus (GLM, loi de quasi Poisson, p<0First and second most chosen photograph and corresponding reasons (Number of respondents who mention the reason) "Which photograph could invite you the most to buy wine produced in the studied region?"

  

  

  

  

  

Terroir de l'AOC Coteaux du Layon Topographie
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